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Andere organisaties contacteren
-lees eerst even dit: 

1. Het belang van lokale organisaties
Naast het bereiken van burgers is het betrekken van lokale organisaties een belangrijke stap om de impact van de campagne te vergroten. Verenigingen, sportclubs, rusthuizen, buurtcomités en natuurverenigingen hebben vaak een breed netwerk en kunnen helpen om de boodschap verder te verspreiden. Door hen actief te benaderen, vergroot de zichtbaarheid van de campagne en groeit het aantal vierkante meters dat bewust wordt beheerd voor biodiversiteit.

2. Gebruik kant-en-klare e-mails
Om dit proces zo eenvoudig mogelijk te maken, zitten er kant-en-klare e-mails klaar in de map "Andere organisaties contacteren". Deze mails zijn zorgvuldig aangepast aan de doelgroep en sluiten qua toon en inhoud aan bij wat voor hen relevant is. Een mail naar een sportclub klinkt anders dan een mail naar een rusthuis of een natuurvereniging, zodat de boodschap op een natuurlijke manier wordt ontvangen.

3. Eenvoudige deelname voor organisaties
Het is belangrijk dat organisaties gemakkelijk kunnen deelnemen. Vaak beschikken ze over groene ruimtes waar ze zelf aan de slag kunnen. Voor buurtcomités en wijkverenigingen kan er zelfs een kans zijn om de gemeente te vragen om een bloemenweide of een perceeltje met bloembollen aan te leggen, maar enkel wanneer het gaat om gemeentelijk groen. Elke vierkante meter telt, en ook een klein stukje natuur kan een groot verschil maken. Daarom wordt in de mails benadrukt dat zelfs beperkte ingrepen een impact kunnen hebben.



4. Snel en efficiënt reageren op aanvragen
Wanneer organisaties contact opnemen om bijenbordjes en motivatieposters aan te vragen, is het belangrijk om snel en efficiënt te reageren. Dit verlaagt de drempel om mee te doen en motiveert hen om het materiaal effectief te gebruiken. De bordjes en posters zorgen ervoor dat de boodschap zichtbaar wordt voor het brede publiek, wat anderen kan inspireren om ook actie te ondernemen.

5. Grafische ondersteuning voor extra aantrekkingskracht
Om de mail aantrekkelijker te maken, zitten er bij elk mailbestand een aantal grafische bestanden die jullie naar believen toe kunnen voegen. Deze geven de mail meer kleur en uitstraling, en helpen om de vibe van de campagne beter over te brengen. Het gebruik van een afbeelding van Dieter Coppens als ambassadeur of een visueel voorbeeld van een bloemenweide met een bijenbordje kan de boodschap versterken.

6. Samen maken we het verschil
Door deze organisaties actief te benaderen en hen het juiste materiaal aan te bieden, vergroten we samen de impact van #ByeByeGazon en maken we onze omgeving stap voor stap biodiverser.
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